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Por qué sintieron la necesidad de dar
el salto y establecerse en solitario?

Jordi Nadal: Después de 25 anos de profe-
sion llega un momento en el que todavia tie-
nes energfa, muchisima ilusién, asi como una
experiencia que te permite poner ideas en
prictica. Pensamos que era un momento idéneo de iniciar
un suefio, la culminacién de una vida dedicada a la edicion.

¢Con qué ritmo se plantean alcanzar la cumbre a
la hacian referencia en el discurso inaugural de
la editorial?

JN: Con un ritmo natural, ambicioso y humilde. No que-
remos crecer por crecer, sino ofrecer un programa editorial
donde cada libro sea una celebracién. No publicamos nin-
gtn libro que no hayamos leido antes Cati y yo; son libros
asumidos por comercial y por editorial conjuntamente.
Por eso queremos hacer 30 libros, y no 300, y tampoco 2.
30 libros al afio es un buen ritmo, nos da tiempo de leer,
de pedir, de ser educados. Somos una editorial que quiere
cuidar a su gente.

Por un lado, la lectura se relaciona con la calma
y la lentitud, pero, por otro lado, la autoayuda ga-
rantiza soluciones instantaneas. {Como casan
esas dos tendencias bajo un mismo techo?

JN: Queremos apostar por el humanismo y por la autend-
cidad. En Plataforma no hay pseudociencia; nuestros libros
tienen background cientifico. Queremos que los autores nos
den un libro potente, pero moderno, y por lo tanto tene-
mos que respetar el tiempo del lector. Hay que dejar que
se escriban cosas con rigor, pero sin apabullar; se pueden
decir cosas muy importantes con 128 paginas.

Cati Farrdn: Nuestros libros los avala el propio autor:
cientificos, médicos, etc. Creemos que esta sociedad ya
no tiene tiempo para leer grandes tratados, pero eso no
quiere decir que el texto no sea cientifico y divulgativo.

¢Qué papel desempenaran tecnologias como la
red 2.0 en su andadura editorial?

JN: Nuestra web estd en la linea de la red 2.0: queremos
ser una editorial radar y esponja. Tenemos un altisimo
grado de aprendizaje, notamos las cosas: somos porosos
al mundo. Desde su primer dia nuestra web es una pagi-
na que escucha y responde, porque queremos aprender.

¢Editorial pequena e independiente es sinodni-
mo de calidad?

CF: S§i, porque puedes mimar mucho mds cada libro.
Las macroempresas, con su superproduccion, pierden el
sentido de la calidad.

JN: Si haces menos libros, tienes mds tiempo; si tienes
mds tiempo, conoces las cosas mejor; si las conoces mejor,
las quieres mds. Uno sélo vende lo que ama, y uno sélo
ama lo que conoce. Eres un embajador de lo que vale la
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pena, y si lo cuentas, propagindolo de una manera que
vale la pena, lo vendes. Es tan simple como esto.

La distribucion suele ser el punto flaco de los
sellos pequefos. ¢Como se las arregla Plata-
forma?

CF: Trabajamos con un gran distribuidor nacional, y
la implantacién inicial ha sido muy buena: estamos
en todas las librerias y puntos de venta de Espana.

¢Se publica mucho, pero se lee poco?

CF: No creo que haya poco lector, sino que dirfa que es
un sector muy maduro con una superoferta de 35.000
novedades al ano. Pero la demanda va creciendo.

JN: Ademds, hay muchos puablicos. No podemos
hablar de todos, pero si sabemos que para nuestras
cuatro lineas hay puablico. Uno, porque sabemos que
la novela policiaca va muy bien, y tenemos un autor
que ha vendido 250.000 ¢jemplares en Alemania. Si
hablamos de narrativa, hemos contratado a un mito,
Emile Ajar. Y nuestras dos colecciones de no ficcién
son poderosas: no digo que solucionen las cosas, pero
desde luego van a ayudarle mucho mas que ver segin
qué programa estdpido en televisién.

¢Los medios de comunicaciéon apoyan sufi-
ciente al sector del libro?

JN: Todas las ayudas para la edicién son pocas. Con-
tinuamente estamos hablando de educacion, y todos
queremos tener alumnos como los finlandeses. Pero
una buena educacion pasa por leer.

{Espafna es una gran potencia en el mercado
editorial internacional?

JN: Somos el quinto productor de libros del mundo;
es una de las pocas cosas en las que Espana es globa-
lizadora en lugar de globalizada. Tenemos una de las
lenguas importantes, sin el poder econdémico del inglés

o el alemin, pero con la demograﬁ'a a favor.

¢Y qué pasa con las ventas de derechos espa-
fioles para su traduccion?

JN: Van creciendo, pero el mundo anglosajén es poco
permeable. Nosotros aqui tenemos algunos libros que
creo que van a ser traducidos, porque son libros globa-
les y embajadores de algo que no tiene fronteras. Va-
mos a hacer una editorial que sea cosmopolita: tenemos
una amiga china que nos ayudard a que los derechos de
nuestros libros viajen a China, y tenemos un socio que

es de Estados Unidos.

éincipientes potencias como China o India se
impondran también en el sector editorial?

CF: Creo que si, de ahi que nosotros tengamos a esa perso-
na en China que puede ser embajadora de nuestros titulos.
E India serd de los mercados que nos van a sorprender.®
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